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LA
TELEVISIÓN
QUESE
TOCA
El espectador quiere ver, sentir,
participar, estar. En definitiva, vivir
experiencias. Y eso es lo que le ofrece
la televisión en tres dimensiones.
Tras el éxito del cine, lo siguiente
que viene es la tele en 3D. Y, aunque
no sin dificultades, viene ya

TextoCristina Sáez

Hoy dan el Barça-Madrid. Quedas con unos
amigos para ver el partido. Patatas fritas, cervezas
y…unpar de gafas activas. Os sentáis delante de la
pantalla de televisión y comienza el espectáculo.
Llueve a raudales.Miras hacia arriba y ves caer
las gotas de agua. CristianoRonaldo corre por tu
derecha, chuta y… ¡casi! Valdés atrapa el balón y
lo lanza de nuevo hacia el centro del campo. ¡Te
pasa rozando el flequillo y te agachas instintiva-
mente! Lo atrapa Puyol, que sale de detrás de ti
y avanza raudo hacia la portería delMadrid de
nuevo. Casi puedes sentir el olor a céspedmojado
del CampNou. Como si estuvieras allí enmedio.
Mientras, en la cocina, tumadre está enchufada a
un documental de La 2, sumergida en algún lugar
del océanoPacífico y rodeada de peces.

Dicen los expertos que enmenos de lo que
imaginamos esa escena serámás que habitual.
Que a nomucho tardar estaremos disfrutando
de la televisión tridimensional, inmersiva. Que
dejaremos de ser un espectador pasivo para con-
vertirnos en protagonistas activos. Que veremos
los Juegos de invierno y sentiremos la nieve; que
estaremos enmedio de la pista de baloncesto de
algún partido de laNBA; que tendremos amenos
de un palmode nuestras narices el bastón del
doctorHouse. De un tiempo a esta parte parece
que no se habla de otra cosa, quizás, por culpa
deAvatar, de JamesCameron, que hace años
comenzó ya a levantar expectativas sobre la
estereoscopia. Se ha convertido en la películamás
taquillera de la historia y puede que haya sido el
empujón definitivo que necesitaba la estereosco-
pia para comenzar el 2010 pisando fuerte.

En el cine, está claro que sí. De hecho, cerca del
12%de las películas que se estrenen en el 2010
serán estereoscópicas, el doble que en el 2009;
y lasmajors ymuchos directores de cine ya han
anunciado que a partir de ahora ya no volverán
a las dos dimensiones. También las empresas de
videojuegos tienen previsto sacar almercado una
serie de títulos en 3D este año.
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7 EN CASA

Pero, ¿y en el hogar? Los expertos creen que
dentro demuy poco, quizás en sólo cinco años,
las tres dimensiones habrán saltado de la gran a la
pequeña pantalla de formamasiva, y veremos la
televisión con unas gafas activas que nos per-
mitirán disfrutar de esta tecnología. Los fabrican-
tes de televisores y lectores deBlu-ray ya se están
preparando para ello. En el ConsumerElectronic
Show (CES), la feria de electrónica de consumo
más importante delmundo, celebrada a comien-
zos de año enLasVegas, las principalesmarcas
presentaron sus últimosmodelos de televisores,
reproductores deBlu-ray y consolasmás avanza-
dos, preparados para hacer frente a la dimensión
extra. Y ya hay algunas cadenas de televisión que
anuncian que realizarán pruebas de emisión este
año. Por eso, hay quienes repiten una y otra vez
que este es, sin duda, el año del 3D. ¿Demasiado
optimistas?

De la gran pantalla a la pequeña “La producción
de contenidos para cine y su proyección está
siendo un éxito de asistencia a salas y también
económico –opina PereVila, director de plani-
ficación e innovación tecnológica deTVE (tve.
es)–. Además, el público en general ha valorado
muy positivamente la experiencia (...). Es lógico,
con estos antecedentes, intentar traspasar esta
opción al sector de la televisión, por lo que es de
esperar que a lo largo de este año podamos asistir
a diferentes experiencias. Debemos, no obstante,
tener en cuenta que el traspaso (del 3D) al sector
televisivo no es inmediato, puesto que no todas
las tecnologías utilizadas en las salas de proyec-
ción son directamente aplicables almundo de la
televisión”.

Las empresas fabricantes son las quemás interés
tienen en que esta tecnología llegue al hogar y es-
tán trabajando duro para ello. Durante los últimos
dos años, han experimentado un boomde ventas
amedida que los consumidores iban renovando
sus aparatos para adaptarse al apagón digital. Sin
embargo, las cifras que les esperan son a partir de

ahoramenores: según un informede la consul-
toraDisplaySearch, se espera que elmercado de
los televisores LCDcrezcan un 17%en términos
de unidades vendidas en el 2010 respecto al 2009,
y el plasma, sólo un 5%. Está claro que las grandes
compañías necesitan algo nuevo para empujar a
la gente a comprar aparatos y han visto en el 3D
unfilón.

Pero no se trata únicamente de unamoda o de
una estrategia demarketing. Lo cierto es que la
estereoscopia “es un paso hacia delante. Una evo-
lución de cómo ver la tele. El cambio es increíble.
Es el salto tecnológicomás grande que se puede
tener en estemomento”, consideraCarles Porta,
productor ejecutivo deAntàrtida Produccions,
una empresa ubicada enBarcelona especializada
en la elaboración de contenidos estereoscópicos.
Muchos comparan el pasar de las dos a las tres
dimensiones con el avance que se produjo cuando
la tele dejó de ser en blanco y negro para verse
en technico-lor. Además, añade Paulí Subirà, jefe
de imagen deTV3 (tv3.cat), “era una evolución
lógica, porque es lomás parecido a nuestra visión
real. Vemos, percibimos elmundo, en tres dimen-
siones, no en dos”.

Fútbol en vivoLas cadenas de televisión co-
mienzan a apostar –aunque tímidamente– por
añadir volumen a la imagen.Hace relativamente
poco, la cadena británica Sky Sports (www.
skysports.com) decidió llevar a cabo una prueba:
emitió un partido de la Liga inglesa, elManches-
ter-Arenal, en nueve pubs repartidos por el Reino
Unido e Irlanda delNorte, en tres dimensiones.
En ese país existemucha tradición de ver el fúbtol
en pubs y, además, hace ya tiempo que en estos
locales las pantallas de televisión son de grandes
dimensiones y en alta definición, por lo que el
paso a las 3D tampoco fue tan grande. Tan sólo
hubo que suministrar a los espectadores gafas
activas para seguir el partido. “Seguramente, de
momento, a Sky Sports no le esmuy rentable
económicamente esta prueba –opinaCarles

Porta, deAntàrtida–. Pero hace que la gente se
acostumbre a las pantallas en 3D, porque ya en
abril pretenden que hayamuchos pubs que ofrez-
can la posibilidad de emitir así”.

La británica Sky no es la única. La cadena
norteamericanaESPN (espndeportes.espn.
go.com) planea poner enmarcha el primer canal
de 3Dde deportes el 11 de junio. Y seguramente,
este verano, elMundial de fútbol que se cel-
ebrará en Sudáfrica acabará siendo el punto de
despegue. Sony ha llegado a un acuerdo con la
FIFApara encargarse de la producción en tres
dimensiones de hasta 25 partidos de la fase final.
Los fabricantes de televisores tienen poco tiempo
para empezar a introducir en elmercado aparatos
capaces de reproducir el 3D y dispositivos que
permitan recibir la señal. De hecho, en el CES ya
se presentaron diversosmodelos estereoscópi-
cos, con el objetivo de hacerle la boca agua a los
consumidores y empujarlos a comprar, como
ocurrió con el anteriormundial de fútbol y las
pantallas de LCDyplasma. EnEstadosUnidos, la
Fox emite en estereoscopia partidos de laNBA;
laNFL, por su parte, las carreras deNascar y el
boxeo, y la británica BBC informade que retrans-
mitirá los JuegosOlímpicos deLondres 2012 así.
Otros países, comoCorea o Japón, ya cuentan con
emisiones regulares en 3D.

Mientras, enEspaña impera la cautela y, de
momento, sóloTelevisió deCatalunya parece
estar dispuesta a lanzarse a la piscina y a experi-
mentar. Es, de hecho, la que está tirando del carro
de la innovación tecnológica en televisión: fue
la primera que puso enmarcha un canal enHD
y ahora pretende introducir la estereoscopia en
los hogares catalanes.Hace unosmeses grabaron
una obra de teatro con esta tecnología,Llits, la
historia de un acróbata lesionado, encarnado
porAlbert Pla y que se representó en el Teatre
Nacional deCatalunya; y el próximo 23 de abril
la emitirán en abierto en tres dimensiones. “No
será la obra entera –puntualiza Paulí Subirà, œ
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jefe de imagen deTV3–, sino un producto que
estamos preparando a partir de la grabación”. Ese
día Televisió deCatalunya repartirá tresmillones
de gafas anaglíficas –las de celofán de colores de
toda la vida– para que los espectadores puedan
ver la programación especial del canal el día de
Sant Jordi. Esta emisión se llevará a cabo en un
tipo de tecnología distinta que, a la espera de que
estén en elmercado los nuevos receptores, puede
funcionar en los actuales.

Después, llegaránmás pruebas. “Creemos que es
elmomento de ponernos a investigar, por lo que
hemos contactado con empresas punteras del
sector para que nos ayuden a hacer I+D, como
Apuntolapospo, Ovide yKromomav”, explica
Subirà. “Nuestra intención es hacer emisiones
regulares, por ejemplo una cadames; e ir pro-
bando diferentes formatos, desde documentales
hasta partidos de fútbol, conciertos o episodios
especiales de alguna de nuestras series de pro-
ducción propia”, asegura.

TelevisiónEspañola también ha hecho alguna
incursión. A comienzos del 2009, conmotivo del
50º aniversario, exploró esta posibilidad, cuenta
PereVila, director de planificación e innovación
tecnológica deTVE. “Se hicieron pruebas, se es-
tudiaron los resultados, se analizó la problemática
de las gafas, la afectación de los espectadores sin
gafas y decidimos esperar a que (la tecnología)
madurara un pocomás”.

Lo cierto es que las cadenas tampoco tienen
demasiados contenidos a su alcance que ofrecer.
“EnEspaña sólo hay tres o cuatro productoras
capaces de trabajar en 3D ”, explica Porta, deAn-
tàrtida; esta productora ahora prepara una serie
demateriales escolares pedagógicos, además de
la película Segundo origen, de Bigas Luna, y un
documental sobre el toreo, todo ello estereoscópi-
co. Sin embargo, su caso es excepcional. Rodar
ymontarmaterial tridimensional requiere una
inversión fuerte por parte de las productoras en

material y conocimiento que tampoco acaban de
tenermuy claro que las televisiones vayan a com-
prar después. Y las cadenas no apuestan de lleno
por este formato porque no tienen la cantidad
suficiente de contenidos de calidad que ofrecer,
y porque, dicen, tampoco haymonitores en los
hogares. Y los espectadores no acaban de estar
convencidos de que deben comprar un nuevo
televisor –cuandomuchos vienen de desembol-
sarmiles de euros por el suyo, preparado para el
HD–porque no les ofrecen contenidos. Es el pez
que semuerde la cola.

No haymercado Por eso, puntualiza Porta, “no hay
que correr ni dar falsas expectativas. Dudo que
este sea el año del 3D en televisión. Obviamente,
dentro del sector será el boom, pero no llegará al
gran consumidor. Demomento, no haymercado”.
Para que la estereoscopia acabe de cuajar en el
hogar antes hay que resolver varias cuestiones.
Para empezar, el coste; es aún una tecnología
cara y complicada, tanto en producción, como en
recepción y emisión. Para las cadenas de tele-
visión les supone una inversión astronómica para
adaptarse a esta tecnología. Y en casa, “los televi-
sores que hay en elmercado son aún demasiado
caros.Hasta que evolucione y se abarate el precio,
seguramente pasarán algunos años antes de que
se implante en las casas”, cree Porta.

Quizás, una de las claves serán los nuevosmode-
los de televisor capaces de transformar en tiempo
real la señal 2D en 3D.De estamanera, el especta-
dor podría vermás contenidos estereoscópicos.

Aunque eso, puntua-
liza Paulí Subirà, de
TV3, no es 3D real.
Probablemente, en un
futuro próximo, convi-
virán ambas opciones,
el 3D real, grabado en
estereoscopia, y el 3D
no real, en el que se
duplica la imagen de

forma artificial. “Eso hará posible unas emisiones
regulares, aunque eso no quiere decir que se haga
así. Evidentemente, el 3D requiere un lenguaje
narrativo propio”, afirma Subirà, deTV3. “No
se puede usar lamisma formade narrar a la que
estamos acostumbrados con el 2D.Hasta ahora
jugábamos a hacer cámara subjetiva para que
fuera el punto de vista del espectador; ahora con
el 3Dpuedes crear al espectador la sensación de
estar dentro de la escena. Y esa narrativa condi-
ciona cómopones las cámaras. Esa inmersión,
además, tiene que venir acompañada de una
mejora en el sonido”.

En segundo lugar, las gafas. Si en ocasiones ya es
engorroso encontrar elmando de la tele, imagí-
nense resbuscar en el sofá en pos de las gafas, que,
además, aún no son todo lo buenas que podrían
ser. Incomoda llevarlas durantemucho rato, a al-
gunas personas les provocanmareos y dolores de
cabeza. Y, además, una cosa es disfrutar de las tres
dimensiones en el cine, donde sólo tenemos que
estar concentrados en la película, y otra hacer-
lo en casa, donde pasamás de una cosa a la vez,
teniendo que ponernos y quitarnos las gafas con-
tinuamente. Por eso, los fabricantes ya investigan
pantallas capaces de recrear las tres dimensiones
sin necesidad de llevar nada, aunque aún tendrán
que pasar cerca de 15 años para que den buenos
resultados y desembarquen en el hogar.

En tercer lugar, la falta de demanda por parte
del espectador hace que las cadenas no tomen
riesgos y no se lancen a emitir. “La gente tiene
que recibir el 3D como algo sumamente positivo,
porque lo es. Tienen que entender que te aporta
sensacionesmuy superiores, que te hace sentir
una pasada, casi como si estuvieras en la imagen”,
dice Porta, para quien unamanera de ir captando
espectadores es a través de contenidos atractivos,
como algunas películas, deportes, animaciones.
“Hay contenidosmuchomás espectaculares en
tres dimendiones –emplicaAlejandroMartínez,
director general de contenidos deDigital Plus-,
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9 EN CASA

comounpartido de fúbtol. La estereoscopia le
añade realismo, profundidad, espectacularidad. Y
lomismo ocurre, por ejemplo, con determinados
documentales de naturaleza. Ahora bien, un in-
formativo, por ejemplo, quizás no sea una buena
manera de enganchar al espectador”.

Otro problema importante, por último, es que no
hay un estándar sobre cómo grabar ni tampoco
sobre cómo emitir. Eso hace que, por un lado,
pudiera producirse una competición para impon-
er un estándar, como sucedió, por ejemplo, con el
HDDVDy el Blu-ray. Y, por otro, si cada cadena
emite en un formato distinto de 3D, el espectador
debería tener diferentes tipos de gafas en casa pa-
ra poder ver todos los canales, algo poco factible,
por lo poco práctico y el gasto económico. “Las
salas de cine pueden usar diferentes tecnologías,
pero las casas no.No vas a tener gafas distintas
para cada cadena de televisión –considera Pere
Vila, deTVE–. Y también hay que compatibilizar
las emisiones en 2D con las de 3D, para aquellos
espectadores que no pueden, por problemas de
visión, o no quieren llevar gafas.

Que todo se resuelva es cuestión de tiempo. Los
expertos coinciden en señalar que en cinco años
ya estaremos viendo contenidos estereoscópicos
de calidad en casa. Y seguramente, el paso de
las dos a las tres dimensiones no será instan-
táneo, sino que habrá un tiempode transición
y adaptación entre una y otra, durante el cual
convivirán los dos formatos, comoha ocurrido
con la irrupción delHD. Los videojuegos serán,
enmuchos hogares, el caballo deTroya para que
desembarque esta tecnología; de hecho, este año
se lanzarán almercado títulos en estereoscopia
que nos irán acostumbrando a las gafas y la tri-
dimensionalidad. Y los fabricantes, por su parte,
se han lanzado a sacar almercado televisores y
reproductores deBlu-rayHD3D.Tardará aún un
tiempo en llegar, sí, pero ya no haymarcha atrás.
Como en el cine. El siguiente paso, dicen, serán
los hologramas. Pero esa ya es otra historia.s

Autoestereoscopia

Nuestros ojos están sepa-
rados a unos 7 cm, lo que
implica que cada uno tiene
una perspectiva un poco
distinta de lamisma escena.
El cerebro coge imágenes
de los dos ojos, las fusiona
y usa la diferencia entre las
dos para calcular la distan-
cia y crear la sensación de
profundidad. El efecto 3D
se basa en un autoengaño
del cerebro. Esta tecnología
intenta recrear algo similar
al proceso natural. Se
graban dos imágenes, una
para cada ojo, que se super-
ponen a una determinada
distancia. Con el uso de

El pistoletazo,
el 23 de abril

La televisión autonómica
catalana será la primera
que emita en 3D en Espa-
ña. El 23 de abril celebrará
Sant Jordi con una pro-
gramación especial y repar-
tirá tres millones de gafas
para que los espectadores
puedan verla. Después,
aseguran, vendránmás
pruebas, como partidos de
la Champions o capítulos
de algunas las series de
producción propia. Para
ello, demomento, usarán
unas gafas parecidas a
las anaglíficas de toda la
vida (las de celofán rojo y
verde). Después demucho
investigar, encontraron un
sistema que funcionan por
separación de colores. Y
aunque ofrecen una calidad
razonable, “no es como en
el cine”, puntualiza Paulí
Subirá, jefe de imagen de
esta cadena. Las gafas,
dice, son sólo un paso.
“Primero queremos hacer
emisiones regulares espa-
ciadas, para acostumbrar
al espectador y experimen-
tae. El problema son los
contenidos. Tenemos que
buscar productos potentes.
Además, queremos hacer
pedagogía, explicar de
qué va todo esto. Tal vez
podríamos haber espe-
rado dos años, de brazos
cruzados, mientras la
tecnologíamaduraba. Pero
hemos preferido comenzar
a hacer pruebas, a saber
cómo codificar, cómo emitir
la señal, cómo llega esta a
casa”.

Los fabricantes

Durante la pasada edición
de la feria Consumer
Electronic Show (CES), ce-
lebrada a comienzos de año
en Las Vegas, y que es la cita
más importante del sector
de electrónica de consumo
del mundo, los fabricantes
presentaron los últimos
modelos de televisor pre-
parados para el 3D. Según
la concultora DisplaySearch,
el mercado de televisores
3D se acercará este año a
los 1.000millones de euros,
pero para 2015 será 15
vecesmayor. Para entonces,
dicen los expertos, todos los
televisores serán este-
reoscópicos.
Demomento, el principal
impulsor de esta tecnología

gafas, se consigue que cada
ojo capte una de esas imá-
genes. Y luego el cerebro se
autoengaña y genera el 3D.
Pero hay otro tipo de
estereoscopiamás compleja
y que no requiere de gafas.
Se trata de pantallas que
también presentan al
espectador dos imágenes
un poco diferentes, una
para el ojo izquierdo y otra
para el ojo derecho, un poco
separadas. Hasta aquí nada
diferente de la tecnología
con gafas. Pero es que estas
pantallas tienen una hoja
lenticular de plástico en la
pantalla, sobre la cual re-
side unamultitud de lentes
diminutas que reflejan la

luz de los píxeles y hace que
cada ojo tenga una perspec-
tiva –sutilmente– única.
Es la autoestereoscopia.
Y aunque aún tiene que
madurar, esta tecnología
también tiene en cuenta
que, quizás, el espectador
no siempre se va a sentar
en el medio, justo enfrente
de la pantalla, por lo que
cuenta con un sistema de
eye tracking, para adaptar
la hoja lenticular. No
obstante, los resultados no
son todavía los esperados.
Según los expertos, tendre-
mos que esperar aún unos
15 años para poder ver la
tele en tres dimensiones en
casa y sin gafas.

es Sony, que es el único que
fabrica televisores, lectores
de Blu-ray y consolas, así
como contenidos tanto para
cine como videojuegos.
Junto con Panasonic, estas
dosmarcas usan gafas
activas y televisores con
un índice de refresco de
pantalla alto para conseguir
el efecto 3D: se alternan dos
imágenes, una para cada
ojo, rápidamente. Las gafas
a través de un sensor van
anulando alternativamente
los cristales, a gran veloci-
dad: abierto, cerrado, abi-
erto, cerrado. Es tan rápido
que engaña al cerebro, que
fusiona las imágenes y crea
la perspectiva necesaria
para ver imágenes en 3D.
JVC, en cambio, está
trabajando en un tipo de

tecnología que difiere de
la apuesta de Sony y Pana-
sonic. Utiliza gafas polariza-
das que separan la imagen
del ojo derecho de las del
ojo izquierdo. Luego está el
nuevomodelo de Toshiba,
Toshiba Cell Tv. Cuentan
con un verdadero cerebro,
muchomás potente que el
demuchos ordenadores,
con wi-fi, un disco duro
de 1Tb, Blu-ray y capaz de
realizar la conversión de 2D
a 3D en tiempo real.
En el CES también se pre-
sentó otro elemento clave
para la expansión del 3D en
el hogar: los discos Blu-ray
3D, después de que la
Asociación de Discos apro-
bara un estándar común y
evitar así nuevas guerras de
formatos.

Televisión
Estemodelo de Toshiba
(REGZA Cell TV) puede con-
vertir imágenes convencio-
nales a 3D

Videocámara
Panasonic lanzará en otoño
la primera videocámara pro-
fesional integrada con graba-
ción 3D y alta definición

Cámara fotográfica
Fuji lanza este año la primera
cámara de fotos 3D. Se trata
del primer sistemade ima-
gen digital tridimensional
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